Die 100.000-Euro-Aktion: Berliner Presse Vertrieb und Vertriebs-
Vereinigung starten mit gemeinsamer Regaloffensive ins neue Jahr

Mit vereinten Kriften engagieren sich
die beiden Berliner Grossisten bpv und
V.V. fiir eine Verbesserung der Priasenta-
tionsqualitdt im Westberliner Einzel-
handel: Die sogenannte
,,100.000-Euro-Aktion*
soll mit einem attraktiven
Finanzierungsmodell
Pressehindler motivieren,
ihre Regalflichen auszu-
bauen und zu modernisie-
ren. Dafir stellen die bei-
den Grossisten gemein-
sam eine Investitionssum-
me von 100.000 Euro fiir
zinslose Darlehen mit
Ratenlaufzeiten bis zu 72
Wochen zur Verfligung.
Im Vorfeld zu der
Gemeinschaftsaktion
wurde mit vier potentiel-
len Ladenbauern um
hochstmogliche Rabatte
zugunsten der Einzel-
hiandler gerungen. Den
Zuschlag erhielt die westfélische Firma
Liining Ladenbau, die liber Standorte in
Rietberg und in Dresden verfiigt.

Mit einer breit angelegten Info-
Kampagne via Auflendienst und Kun-
dendienst sowie der Verteilung eines
hochwertigen Werbe-Flyers ist die

g A T
Nikolaus Briick und Thomas Bachner wollen mit vereinter
P.0.S.-Power Berliner Handler zum Investieren anregen

gemeinsame Aktion von bpv und V.V.
im Januar gestartet. ,,Neben der Schaf-
fung vieler neuer Regalmeter sollen

auch  vorhandene  Einrichtungen
modernisiert werden®, erkldaren Tho-
mas Bachner, Geschiftsleitung Marke-
ting/Vertrieb V.V. und Nikolaus Briick,
Geschiéftsleitung  bpv.
»Selbst Investitionen in
Orientierungshilfen oder
angemessene  Beleuch-
tung lohnen sich, um die
Attraktivitdt einer Ver-
kaufsstelle zu erhéhen

und somit auch das
Umsatzpotential voll aus-
zuschopfen®. Welche

MaBnahmen fiir die teil-
nehmenden Einzelhindler
jeweils am geeignetsten
sind, wird im Anschluss
an die Info-Kampagne in
personlichen Beratungs-
gesprachen mit bpv und
V.V. erforscht. So sollen je

nach individuellen
Umfeldbedingungen opti-
male Prasentationskon-

zepte zur Forderung des Pressever-
kaufs in der jeweiligen Verkaufsstelle
geschaffen werden. (is)



